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Historia:

Swiatowy Dzien bez Tytoniu zostat ustanowiony na konferencji Swiatowej
Organizacji Zdrowia w 1988 roku w Madrycie

Poczgtkowo miat by¢ obchodzony 7 kwietnia, jednak po roku zmieniono date
na 31 maja

Kazdego roku skupia sie na innym aspekcie:
STOP TOBACCO INDUSTRY INTERFERENCE

— 2007:,,Zyjmy w $wiecie wolnym od
dymu tytoniowego”

— 2008: ,,Mtodos¢ bez papierosa”
— 2009: , Tytoniowe ostrzezenia zdrowotne”
— 2010: ,,Ptec a tyton”

— 2011:,Ramowa Konwencja Swiatowej
Organizacji Zdrowia o Ograniczeniu
Uzycia Tytoniu”

— 2012: ,Dziatania marketingowe
przemystu tytoniowego”
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Swiatowy Dzief
bez Tytoniu 2013

"Zakaz reklamy

I bromocji tytoniu
0raz sponsoringu przez

firmy tytoniowe”

Wedtug raportu WHO nt. epidemii
tytoniowej z 2011 roku, jedynie 6%
Swiatowej populacji jest w petni
chroniona przed reklamami i innymi
srodkami marketingowymi
dotyczgcymi tytoniu

Badania pokazujg, ze kompleksowy
zakaz reklam, znaczgco obniza ilos¢
0s6b palacych oraz zaczynajgcych pali¢
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Gtowne cele
kampanii 2013:

e Pobudzi¢ kraje do realizacji =3 BRE AK -

WHO FCTC art 13: R ] e TORASEY N

kompleksowy zakaz
reklamy tytoniu, promocgji i
sponsorowania,

e Skierowac wysitki lokalne,
krajowe i miedzynarodowe
na dziatania
przeciwdziatajgce
przemystowi tytoniowemu,
przede wszystkim w
zakresie zakazu reklamy i

promocji wyrobow BAN ALL TOBACCO ADVERTISING,
tytoniowych Qraz PROMOTION ANMD SPONSORSHIP
TOBACCO-FREE YOUTH
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Ramowa Konwencja WHO o ograniczaniu uzycia tytoniu
e Pierwszy miedzynarodowy traktat
zdrowotny

e Ratyfikowana przez 162 panstwa
w tym przez 26 panstw cztonkowskich
Unii Europejskiej

e Sporzadzona w Genewie w maju 2003,

WHO FRAMEWORK

weszta w zycie w lutym 2005 roku e NHE it

e Podkresla szkodliwos¢ wyrobow
tytoniowych, a takze okresla cele
i zasady prawne, ktérych muszg
przestrzegac ratyfikujace go panstwa




e Artykut 13: Reklama, promocja i sponsorowanie wyrobow
tytoniowych

— Strona jest zobowigzana do wprowadzenia, zgodnie ze swoj3
konstytucjg lub zasadami konstytucyjnymi, powszechnego
zakazu wszelkiego reklamowania i promowania wyrobow
tytoniowych oraz sponsorowania przez przemyst tytoniowy

— Okresla co powinien obejmowacé kompleksowy zakaz reklamy
i promocji wyrobow tytoniowych oraz sponsorowania przez
branze tytoniowg (np. jakiekolwiek wsparcie dla
jakiejkolwiek imprezy, dziatania lub osoby)

— Strony powinny wprowadzi¢ catkowity zakaz prezentowania i
umieszczania w widocznych miejscach w punktach sprzedazy
wyrobow tytoniowych. Zezwala sie wytgcznie na
prezentowanie tekstowej listy wyroboéw i ich cen



Wdrazanie zakazow reklamowania,
promociji i sponsoringu

Szeroko rozpowszechnione reklamy mylnie tgczg tyton z
konkretnymi wyobrazeniami

Badania wykazuja, iz zakaz reklamy moze obnizy¢
konsumpcije tytoniu

Tylko 6% populacji swiata zyje w panstwach gdzie
obowigzuje zakaz reklamy wyrobow tytoniowych,
promocji i sponsoringu

Okoto potowy dzieci na Swiecie zyje w panstwach gdzie
nie ma zakazu reklamy tytoniu



Art. 13 REKLAMA | PROMOCJA WYROBOW TYTONIOWYCH
ORAZ FORMY SPONSOROWANIA PRZEZ BRANZE TYTONIOWA

» Reklama to :,jakakolwiek forma przekazow
handlowych, zalecen lub dziatan w celu, z
zamiarem lub prawdopodobnym zamiarem
bezposredniego lub posredniego
promowania wyrobu tytoniowego badz
uzywania tytoniu.



Reklama to takze:

wigczenie wyrobow tytoniowych lub uzywania tytoniu do
tresci pojawiajgcych sie w mediach;

kojarzenie w rozny sposob wyrobow tytoniowych z
jakimikolwiek imprezami lub innymi produktami;
promocyjny charakter opakowan i projektu wyrobow;

produkcja i dystrybucja przedmiotow, takich jak stodycze
| zabawki lub inne produkty, kidre przypominajg
papierosy lub inne wyroby tytoniowe



ART. 11113 FCTC
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Dlaczego jest to tak wazne?

« Ten sam produkt 3

« Ta sama firma go
produkujgca

« To samo zastosowanie ﬁ’]
* Inne opakowanie

 Inna grupa docelowa

* Inna cena




Art. 11 OPAKOWANIE | OZNAKOWANIE WYROBOW
TYTONIOWYCH

Dlaczego opakowanie wyrobow tytoniowych
jest tak wazne?

http://www.youtube.com/watch?v=c z-
4358iicc




Reklama to takze

* Prezentowanie wyrobdow tytoniowych w punktach
sprzedazy

* Rozwigzanie?

Strony powinny wprowadzi¢ catkowity zakaz ich

prezentowania i umieszczania w widocznych miejscach w

punktach sprzedazy, tgcznie z punktami sprzedazy

detalicznej oraz sprzedawcami ulicznymi. Zezwala sie

wytgcznie na prezentowanie tekstowej listy wyrobow i ich
cen, bez jakichkolwiek elementéw promocyjnych.
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Reklama i promocja tytoniu
Dyrektywa UE

« Zakaz reklamy tytoniu
w srodkach masowego przekazu
(prasa, radio, TV, Internet)

- Zakaz sponsorowania przez
koncerny tytoniowe imprez o
charakterze ponadgranicznym

W wielu krajach zakaz reklamy i
sponsorowania, rowniez o
charakterze lokalnym zgodnie
z Zaleceniem Rady UE
ws. Zapobiegania palenia tytoniu z
2002 .




Badania
| statystyki




Raport
dotyczacy
epidemii
tytoniu

PROFIL
POLSKI
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promotion and sponsorship

Bans on tobacco advertising, promotion and sponsorship

$sEnforce bans on tobacco advertising,

2010
Direct bans
Mational TV and radio Yes
International TV and radio Yes
Local magazines and newspapers Yes
International magazines and newspapers No
Billboards and outdoor advertising Yeas
Point of sale No
Internet Yes
Other direct bans No
Compliance score of direct bans § 7
Indirect bans
Free distribution Yes
Promotional discounts Yes
MNon-tobacco goods and services identified with tobacco brand names No
Brand name of non-tobacco products used for tobacco product No
Appearance of tobacco brands in TV and/or films (product No
placement)
Appearance of tobacco products in TV and/or films No
Sponsored events Yes
Other indirect bans No
Compliance score of indirect bans & 7
Are there subnational laws or regulations banning some or all types Mo

of tobacco advertising, promotion and sponsorship mentioned in the

abowve questions?

§ A score of 0—10, where 0 is low compliance.

Zrédto: WHO Report on the Global Tobacco Epidemic, 2011




Globalny Sondaz Dotyczacy Uzywania
Tytoniu przez Osoby Doroste (GATS)

Celem badania jest zebranie danych dotyczgcych uzywania tytoniu i sposobdw
ograniczenia tego zjawiska na catym swiecie

Dane zebrane z 14 krajéw w latach 2008-2010 pokazujg, ze Swiadomos¢ reklam,
promocji tytoniu oraz sponsoringu (tobacco advertising, promotion and
sponsorship - TAPS) waha sie pomiedzy 12,4% w Turcji, az do 70,4% na Filipinach

Wsrod trzech z czterech krajow, w ktorych swiadomosc TAPS byta ponizej 15%,
catkowicie zabroniono marketingu dotyczgcego tytoniu na wszystkich mozliwych
kanatach odbiorczych

Prawie we wszystkich badanych krajach, najczesciej zauwazalnymi byty reklamy
znajdujace sie w punktach sprzedazy tytoniu

Wyniki badania pokazujg, ze zakaz TAPS jest niezbedny, aby ograniczy¢ palenie
tytoniu wsrdd osdb mtodych oraz aby pomadc osobom, ktdre chea rzuci¢ palenie



International Tobacco Control (ITC)

Badania F. Harris’a i wsp (2006) oraz K. Kasha i wsp (2011)

potwierdzity Scisty zwigzek pomiedzy zakazem reklam a czestotliwoscia
palenia tytoniu:

- Zakaz reklam na terenie Wielkiej Brytanii poskutkowat spadkiem
zauwazalnosci reklam z 20% do 6% miedzy latami 2002 a 2008

- W Australii w tym samym okresie zauwazalnos¢ zmniejszyta sie
z15% do 5%

- Spadek zauwazalnosci reklam znaczgco obniza czestotliwosc
palenia papierosdw oraz zmniejsza ilos¢ osob, ktore siegaja po
papierosy po raz pierwszy



Rozwigzania w Polsce- zmiana prawa

« Doprecyzowanie zapiséw Ustawy:

« Petny zakaz reklamy, zakaz wystawiania wyrobow
tytoniowych w miejscu sprzedazy- w tym
ekspozycji w miejscu sprzedazy, doprecyzowanie
zapisow dot. informacji o produkcie oraz ,brand
streching”



Przemyst
Tytoniowy

,Jezeli staniemy ramie w ramie,
razem, przemyst tytoniowy
nie przetrwa”

) Dyrektor Generalna WHO
na Swiatowej Konferencji w Singapurze



Dziatania przemystu tytoniowego:

e Wyolbrzymianie znaczenia gospodarczego branzy
e Manipulowanie opinig publiczng w celu kreowania pozgdanego wizerunku
e Spiskowanie w celu uzyskania wptywu na decyzje polityczne i legislacyjne

e Fabrykowanie argumentow przemawiajgcych na korzys¢ przemystu tytoniowego
przy wykorzystaniu grup lobbingowych

e Dyskredytowanie dowoddéw naukowych

e Zastraszanie przedstawicieli wtadz potencjalnym
wystgpieniem na droge prawng

Make
every day Ponadto:

World No e Nie zawsze wiadomo, ze mamy do czynienia z ingerencj3
TObaCCO Day_ przemystfu tytoniowego

e |ngerencja nie zawsze ma miejsce w kontekscie
ograniczania uzycia tytoniu lub nawet ochrony zdrowia

www.who.int/tobacco

%Y World Health ) ) ) )
“#J¥ Organization e Zdarza sie na wszystkich poziomach — globalnym i

lokalnych




Gtowne cele przemystu tytoniowego

Rozwdj i zysk
Rozwdj i podirzymywanie
uzaleznienia od tytoniu

Podtrzymywanie spotecznej
akceptacji dla palenia

Polepszanie publicznego
wizerunku przemystu (Np.

CSR)




Zapraszamy do kontaktu

Biuro WHO w Polsce
Dtuga 38/40

00-238 Warszawa
Tel: (22) 635 94 96




